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Il sociologo Massimiano Bucchi

«Innovare non e solo tecnologia»

« Nel saggio ha
raccolto idee che
hanno cambiato il
mondo. Oggi alle 18
lo presentera

da Galla con Lolli

e Mastrotto

GIANMARIA PITTON

Un giovane autotrasportato-
re statunitense, stanco di
aspettare che al portole mer-
ci vengano spostate dal suo
camion per caricarle su una
nave, si chiede se non ci sia
un sistema per velocizzare
I'operazione. Caricare diret-
tamente il camion prende-
rebbe troppo spazio; ma si
potrebbe caricarne solo il
“corpo”. Non solo: se i “cor-
pi” fossero tutti uguali, si po-
trebbe impilarli facilmente
uno sull’altro. L'autotraspor-
tatore, Malcolm McLean, ci
mettera vent’annia realizza-
re la sua intuizione, ma il
container rivoluzionail mon-
dodel trasporto dimerci. Nei
porti di tutto il mondo, oggi,
ne passano oltre 800 milioni.
E una delle “Idee che cam-
biano il mondo” che Massi-
miano Bucchi, sociologo del-
la scienza, racconta nel suo
ultimo libro edito da Bollati
Boringhieri, che sara presen-
tato oggi 21 novembre alle 18
alla Libreria Galla 1880; dialo-
gheranno con lautore lo
scrittore e manager Massi-
mo Lolli e I'imprenditrice
ChiaraMastrotto.

Dieci anni fa uscivail suo “Per
un pugno di idee”, il nuovo li-
bro & una sorta di seguito?

In un certo senso si, il format
e lo stesso: venti storie di in-
novazione, dal trolley alla fo-
to digitale, dalla cerniera zip
al telecomando. Idee che
hanno avuto anche un im-
patto economico, oltre che
sociale e culturale.

Si parla spesso di innovazio-
ne, ma considerandone solo
I'aspetto tecnologico.

C’e in effetti una mitologia
dell'innovazione facile, co-
me se una tecnologia nuova
avesse la capacita di imporsi
di per sé quando viene mes-
saapunto.Inveceil percorso
@ pit complesso: I'innovazio-
ne, nella definizione degli
studiosi britannici Dogson e
Gann, é un’idea applicata
con successo, che deve cioé
incontrare un bisogno che la

societanonsapevadiavere.

Non sono tutte invenzioni re-
centi, quelle di cui parla, alcu-
ne sono lontane nel tempo.

Una delle pit antiche risale
al 1770 ed é Vintroduzione
dei numeri civici. Nacque
nell' Tmpero Asburgico: c’era
la necessita di reperire uomi-
ni validi per I'esercito e I'im-
peratrice Maria Teresa ordi-
no di censirli, cosi i funziona-
ri girarono casa per casa per
registrarli, e sui muri faceva-
no dipingere un numero in
modo da poterli ritrovare.
Questo sistema, nato per
un'esigenza precisa, fu poi

utile per molti altri aspetti,
come la tassazione e il reca-
pito della posta. Ha avuto un
impatto mondiale a cui di si-

curonon siera pensato.

Com’é accaduto con il contai-
ner?

Quella & una storia partico-
larmente interessante:
quell'invenzione non ha so-
lo rivoluzionato il trasporto
merci, mal’ha anche standar-
dizzato, perché l'inventore
ha avuto la lungimiranza di
concedere gratuitamente il
brevetto. E in un primo mo-
mento gli scaricatoridi porto
si opposero, perché temeva-
no di perdere illavoro.

Sembra quanto sta accaden-
do con Pintelligenza artificia-
le, che si teme sottragga posti
dilavoro.

Cisono delleanalogie. Penso
tuttavia sia piti probabile che

I'intelligenza artificiale porti
a un’integrazione tra vecchi
e nuovi lavori, che non una
sostituzione.

| decisori politici sono pronti a
cogliere l'innovazione?

La politica ha un difetto di
lungimiranza, tende ad agire
nel breve periodo. D’altra
parte, é difficile cogliere le
conseguenze delle innova-
zioni. Pensiamo al turismo: il
trolley da una parte, i voli
low cost dall’altra, 'hanno
alimentato moltissimo, per
non parlare dei social dove
non si vede I'ora di postare la

Cultura& Spettacoli
tecnologia»

iy

Pes0:53%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Sezione:UNIVERSITA DI TRENTO

Il presente documento non e’ riproducibile, e' ad uso esclusivo del committente e non e' divulgabile a terzi.



473-001- 001

,\@5*‘*’}% .
4% UNIVERSITA
’Vmo\t‘& D] TRENTO

Y

IL GIORNALE
DIVICENZA

Rassegna del: 21/11/25
Edizione del:21/11/25
Estratto da pag.:49
Foglio:2/2

foto delle vacanze.

Ele conseguenze?

Il proliferare dei b&b, ad
esempio, ma anche degli af-
fitti brevi, che stanno trasfor-
mando il mercato immobilia-
re in un modo inaspettato,
che ora si sta cercando di re-
golamentare.

Il mondo delle aziende, inve-
ce, & pill reattivo?

Si, specie le giovani genera-
zioni di imprenditori, che
hanno una visione dell’eco-
nomia pitt ampia. Penso
all'attenzione che viene data

alle tematiche della sosteni-
bilitd e della responsabilita
sociale dell'impresa.

E cambiato anche I'atteggia-
mento dei giovani verso il la-
voro. Perché?

Non c’é piit I'idea che la vita
vada costruita intorno al la-
voro, piuttosto il contrario.
Quindi 'importanza che dan-
no al tempo libero e alla fles-
sibilita. Per loro & inconcepi-
bile restare per tutta la vita
nello stesso lavoro.

E molti se ne vanno.
Hanno molte informazioni e

trovano opportunita di lavo-
ro praticamente ovunque.
Allontanarsi dal luogo d'ori-
gine & di sicuro un’esperien-
za formativa, ma anche una
fontedidisorientamento.

Edito da Bollati Boringhieri
Storie istruttive di piccoli
e grandi cambiamenti
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