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Foglio

1l Nobel al templ dez ass- medla
conta putla fama della ricerca

L’allarme
dall’Universita

di Washington
“I'media premiano
troppo visibilita

e personalizzazione”

MASSIMIANO BUCCHI

apa,inostricompagni
= discuolapensanoche
P tu sia un ficol». Cosi i
figli di Peter Agre ac-
. colsero il padre allor-
ché s1d1ffuselanotlznache glierastatoas-
segnato il premio Nobel per la Chimica
2003.«Primadialloranonsieranomaiin-
teressati al mio lavoro», commentd stu-
pitoloscienziato, comprendendodiaver
varcatoquellasogliaoltre cuilanotorieta
sul piano scientifico si trasforma in visi-
bilita mediatica e perfino in celebrita.

La presenza di “scienziati visibili” ca-
ratterizza gran parte della storia della
scienza. Le conferenze di Natale di Mi-
chael Faraday alla Royal Institution nel
primo Ottocento richiamavano un pub-
blico numeroso ed entusiasta. Agli inizi
del secolo successivo, la popolarita di fi-
gurecome ThomasEdisoneNikolaTesla
era tale che nel 1915 la Reuters e nume-
rosi quotidiani annunciarono erronea-
mente che i due avevano ricevuto il pre-
mio Nobel per la fisica. Prima ancora di
essere premiato a Stoccolma, Guglielmo
Marconieragiaunafiguranotaal grande
pubblico:isupplementiillustratidavano
ampio spazio alle sue invenzioni e alle
sue vicende private e in un solo anno
(1903) il Corrieredella Sera arrivo a dedi-
cargliben67articoli;lastampasvedeselo

segul minuto per minuto durante la sua
visita a Stoccolma. Alcuni studiosi collo-
cano simili processi nel contesta di una
crescita della societa dei consumi e del-
I'industria dell’intrattenimento, che
contribuirono adefinireunanuova “cul-
tura della personalita” in cui esponenti
del mondo della cultura, della scienza e
dello spettacolo avevano sempre pil
spazio a discapito di figure dal mondo
dell'impresa e della politica.

Ma la celebrita scientifica per eccel-
lenza del secolo scorso fuindubbiamen-
te Albert Einstein. Dopo che i maggiori
quotidianiinternazionaliannunciarono
in prima paginai risultati che conferma-
vano la teoria della relativita, ogni suo
viaggio e conferenza divenne un evento
di rilevanza pubblica. Nel 1923, la folla
raccolta per accoglierlo a Tokyo para-
lizz0 la stazione; «alla sagra del crisante-
mo»scrisseun quotidiano «néil principe
reggente né i principi imperiali erano al
centro dell’attenzione: tutto ruotava in-
torno ad Einstein». L'immagine in cui
mostra la lingua, ritagliata da una foto
scattatagli in auto in occasione del suo
72esimo compleanno, & divenuta un'i-
conaglobale da postere daT-shirt.

Dopo la seconda guerra mondiale, la
visibilita scientifica fece un nuovo salto

popolavissimo,

ma il cubnine

io raggiunse Einstein
con lasua “nguesccia™

di scala grazie alla crescente presenza di
temi scientifici nei media e soprattutto
alla diffusione della televisione. L'astro-
nomo e divulgatore Carl Sagan divenne
una figurafamiliare alpubblicoamerica-
no grazie alla sua -partecipazione al
JohnnyCarsonShoweaserietelevisivedi
grande successo come Cosmos - il libro
tratto dalla serie restd in classifica per 70
settimane e ogni cena al ristorante di-

vennel'occasione perun assedio da par-
tedeifan.

Oggiloscienziatochesuscalainterna-
zionale pil incarna il concetto di cele-
brita & probabilmente il fisico Stephen
Hawking. Autore del bestseller planeta-
rio Dal Big Bangai buchineri, Hawking
comparso tra l'altro in vari episodi dei
Simpson, in un episodio di Star Trekela
sua voce computerizzata e stata inserita
in una canzone dei Pink Floyd. Hawking
evidenzia anche la fusione di dimensio-
ne pubblica e privata che sempre pill ca-
ratterizza I'immagine pubblica degli
scienziati pilt visibili. Testate come Va-
nity Fair hanno dato ampio risalto alla
sue tormentate vicende sentimentali; in
occasione del suo settantesimo com-
pleanno i media di tutto il mondo hanno
rilanciato le sue considerazioni sulla
scienza, I'Universo, e su quale tema oc-
cupi maggiormente i suoi pensieri («Le
donne. Sono un completo mistero»}.

Secondo Declan Fahy dell’American
University di Washington, il fenomeno
delle celebrita scientifiche va compreso
nel quadro di una «crescente mediatiz-
zazione della scienza che hareso il mon-
do della ricerca sempre pill permeabile
alle logiche della visibilita e comunica-
zione pubblica».

Le celebrita scientifiche offrono infat-
ti ai media la possibilita di personalizza-
re temi e argomenti complessi ed astrat-
ti, oltre che di ancorare e nobilitare gli ar-
gomenti pili disparati grazie al prestigio
pressoché indiscusso di figure come i
premiNobel.

Nonscontatoechelapresenzamedia-
tica di una celebrita contribuisca a
diffondereevalorizzarecontributiscien-
tifici. Quando nel 1999 il premio Nobel
Renato Dulbecco partecipo al Festival di
Sanremo, unostudioriveld che unaquo-
tarilevante del pubblicononeraingrado
di riconoscerne correttamente I'area di-
sciplinare, e talvolta neppure di qualifi-
carlo come scienziato; nemmeno l'aver
seguito il Festival migliorava significati-
vamente l'accuratezza delle risposte.

Difficile, anzi difficilissimo diventare
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una celebrita scientifica. Ma una volta
acquisita, lacelebritasiautoalimentase-
condo quello che il sociologo Robert
Merton defini “Effetto San Matteo”, dal
passo dell’omonimo Vangelo in cuisi di-
ce: «a chi ha, verra dato, e sara nell'ab-
bondanza: ma a chi non ha, verra tolto
anchequello che ha» (Matteo, 25:29). Co-
loroche gidsi trovano in posizioni di visi-
bilitae prestigioavranno accesso privile-
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il esompi

EINSTEIN
L'immagine

del teorico della
relativita che
mostralalingua
ediventata
un’icona globale
da poster
edat-shirt

DULBECGO

Il premio Nobel
partecipo nel
1999 al Festival
di Sanremo. Ma
la cultura
scientifica dei
telespettatori
non migliord

HAWKING

L astrofisico
comparein
alcuni episodi
dei Simpsonela
suavoce e stata
inseritain una
canzone dei
Pink Floyd

giato ad altre risorse e posizioni di visibi-
lita, e cosi via. Nelle parole di un premio
Nobel per lafisica, «il mondo tende adar
credito alle persone gia famose».
Diquinonsololatendenzaafarespri-
mere le celebrita su argomenti spesso
ben distanti dalle loro competenze spe-
cifiche, ma la capacita della popolarita
mediatica di riverberarsi sulla stessa co-
munita scientifica. Il fisico Jeremy Dun-

ning-Davies, ad esempio, si lamenta del
fatto che «gli articoli scientifici che met-
tono in discussione le teorie di Hawking
non hanno successo perchéla sua repu-
tazione & andata ben oltre ladimensione
puramente scientifica».

Einstein, che aveva sperimentato tut-
ta 'ambivalenza della condizione di ce-
lebrita scientifica, riassunse la sua espe-
rienzaconlaconsuetaironia: «Per punir-
mi del mio disprezzo per'autorita, il de-
stino ha fatto di me stesso un’autorita».
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